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ction Pin nait en 1995, créée par la société DRT -
ADérivés résiniques et terpéniques -, forte de ses

succés commerciaux et de sa victoire juridique
contre le géant allemand Benkiser, propriétaire de
St Marc. A l'issue du proces, St Marc ne peut
plus commercialiser ses détergents au pin
des Landes, Benkiser ayant rompu le contrat
d'approvisionnement exclusif entre St Marc
et DRT, rupture a l'origine de la bataille juri-
dique. L'entreprise familiale landaise passe
une fois de plus a I'action et décide de créer
ses produits d’entretien sous le nom Le Vrai,
ironisant sur le faux usage de |'appellation pin
des Landes par St Marc. Grace a une campa-
gne publicitaire offensive via la caravane du
Tour de France et sur les maillots des joueurs
de I'Elan Béarnais, des Girondins de Bordeaux
et des rugbymen dacquois, Le Vrai s'impose et
embaume le Sud-Ouest.

Action Pin, située a Castets, dans les Landes,
posséde aujourd'hui trois marques et des mar-
chés au-dela de nos frontiéres. Saniterpen
propose une gamme de produits destinés a
I'hygiéne de I'environnement des animaux de
compaghnie. Hélioterpen utilise la technologie
terpénes au service de l'agriculture. Enfin,
Action Pin développe toujours ses produits
d'hygiéne destinés aux professionnels avec
Le Vrai professionnel. Chacune d'entre elles
utilise les propriétés des terpenes, composants
majeurs de la résine et de |'essence de térében-
thine, extraits du pin maritime, pour décliner
une gamme de produits chimiques destinés
a I'hygiéne domestique comme aux traitements agricoles.
Apres toutes les transformations de I'huile de pin, il apparait
difficilement concevable de concilier les impératifs écologi-
ques et la chimie.
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Action Pin

De la sylviculture a la chimie verte

Pourtant, le souci de I'environnement est avant tout un héri-
tage, celui de plusieurs familles de sylviculteurs landais qui
fondent, en 1932, DRT. C'est cette méme connaissance aigué
de la forét et de ses vertus qui guide encore et toujours leurs
héritiers et dirigeants. “On ne va pas couper la branche sur
laquelle nous sommes assis; déclare Laurent Pelletier, direc-
teur général d’Action Pin. Préserver et développer la forét
landaise revient a améliorer et enrichir la matiere premiere.
D'ailleurs, elle provient en bonne partte de la récupération du
jus de cuisson du papier kraft. En le purifiant, la société DRT
peut I'exploiter et le transformer de nouveau. Elle travaille
entre autres avec le papetier Smurfit Kappa, qui fabrique, sur
le site de Facture, du papier kraft a partir de la cellulose du
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"Qh David contre Goliath,
la naissance d'Action Pin

pin. Lentreprise affiche la norme ISO 14001, une certi-
fication reconnue a I'échelle mondiale, qui récompense
les entreprises mettant en place un management envi-
ronnemental de leurs activités.
Natureliement, et en cohérence avec la sylvi-
culture, la société défend une chimie verte et
s'emploie a devenir une entreprise toujours
plus écoresponsable. Elle s'appréte a investir
et a équiper son site de panneaux solaires -
pres de 3.000 m?2 en toiture et au sol - qui
prendront en charge 40 % de ses consom-
mations annuelles en électricité. Action Pin
adhére également a I'association Orée (www.
oree.org), créée en 1992, qui rassemble des
entreprises, des collectivités territoriales et
des associations pour réfléchir en commun a
des enjeux environnementaux tels que la bio-
diversité. Une autre maniere de sensibiliser,
développer des partenariats et faire partager
son expérience pour mettre en ceuvre des
solutions concrétes en vue d'une meilleure
gestion de I'environnement. Action Pin n'a
de cesse de communiquer sur ses initiatives
écologiques et les innovations que permet la
forét landaise, sur son site Web entre autres,
www.action-pin.fr.

Toujours dans L'action

Depuis trois ans, Action Pin connait une forte
croissance. La société emploie 65 personnes
pour un chiffre d'affaires de 18 millions d'euros,
quand DRT compte 1.000 employés, majoritai-
rement en France mais également a |'étranger, notamment
en Chine, en Inde et a Madagascar. L'entreprise ne manque
pas de nouveaux défis et envisage la création d'une gamme
de cosmeétiques toujours a partir des actifs du pin. En 2012,
DRT fétera les 80 ans d'une relation réussie entre I'homme
des Landes et sa forét née, il ne faut jamais I'oublier, de la
volonté humaine, voila plus de 150 ans.
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