Notre métier de tonnelier
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Les Tonneliers de France, c’est...

* 49 entreprises de tonnelleries francaises sur environ 70 tonnelleries ;
* 3 syndicats régionaux implantés au plus pres de nos clients ;

* Une Fédération organisée au national pour répondre aux exigences d’un
métier a la croisée de 2 univers : viticulture et industrie du bois ;

La Tonnellerie francaise, un marché de niche:

» Seulement 2% de la production mondiale de vin passe en ft neuf chaque
année, pour 281 millions d’hectolitres produits dans le monde en 2013
(source : point sur la conjoncture mondiale, OIV).

NB : les chiffres présentés sont des données FFT soit une représentativité de 90% du marché
francgais.



La Fédération des Tonneliers de France :
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http://www.tonneliersdefrance.fr/
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La Tonnellerie Francaise :
un marché tourné vers l'export

Synthese du marché global :

2011 2012
Volume (nb de fts) 511198 525 100
Progression +3,3% (/2010) +2,7% (/2011)
Valeur (M€) 309,031 328,500
Progression +6% (/2010) +6% (/2011)

*Enquéte menée aupres des adhérents de la FFT par le Cabinet SOie — 06/2013
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Les Tonneliers de France :
exportateurs du « Made in France » par zones*
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*Enquéte menée aupres des adhérents de la FFT par le Cabinet SOie — 06/2012 et 2013
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Les pays au cosur de la demande....

Le « TOP 5 » des
marchés 2011

Le « TOP 5 » des
marchés 2012

M France

m Etats-Unis
W talie

B Australie
M Espagne

M Reste du Monde




Les pays au cceur de la demande : en panne de
croissance ?

2011 b 2012 ! évolution 2011 b 2012 . évolution
France 182635  357% 178800  34,1%  -2,1% 102586  33,2% 103904  31,6% 1,3%
Espagne 33742 6,6% 28365 54%  -15,9% 18091  5,9% 16798 5,1% 7,1%
Italie 36330  7,1% 35710 6,8% -1,6% 23011 7,4% 23 344 7,1% 1,5%
Allemagne 5968  1,2% 6745 1,3% 13,1% 3531 1,1% 4267 1,3% 20,9%
Autriche 4170  0,8% 5256 1,0% 26,1% 2709 0,9% 3426 1,0% 26,5%
Afrique du Sud 16438  3,2% 14854 2,8% 9,6% 11465 3,7% 10485 3,2% 8,5%
Autre Afrique - Moy Orient 1338 0,3% 2022 0,4% 51,3% 835 0,3% 1252 0,4% 49,9%
Etats-Unis 120284  23,5% 138359  264%  151% 76474  24,7% 89719  27,3% 17,3%
Argentine 12361  2,4% 10717 20%  -13,2% 7799 2,5% 6951 2,1% -10,9%
Chili 18766  3,7% 19868 3,8% 5,9% 12 104 3,9% 13 047 4,0% 7,3%
Australie 34973 6,8% 35637 6,3% 2,0% 23171 7,5% 24835 7,6% 7,2%
Nouvelle-Zélande 10399  2,0% 11725 2,2% 12,8% 7274 2,4% 8 289 2,5% 14,0%
Chine 9332  1,8% 11824 2,3% 26,8% 5266 1,7% 6732 2,0% 27,9%

24460 = 48% @ 25119 @ 4.8% - 14713 48% | 15450 4,7%

Total 511198 100,0% 525000 100,0% 2,7% 309 031 100,0% 328 500 100,0% 6,3%



Les Tendances de marché

* Les USA : croissance durable ?
* Chine : un mirage?
* Inde, Afrique, etc. sont-ils réellement les prochains marchés ?



Les Enjeux collectifs de la profession

L'approvisionnement : la valorisation de la ressource francaise
Les défis techniques : accompagner et rassurer les clients
Rester compétitif grace a I'innovation et la maitrise des colts
L'attractivité du métier : transmettre le savoir-faire.
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~ Le defi de I'approvisionnement

Une dépendance a la ressource francaise

Une dépendance a la ressource publique : 'ONF fournisseur majoritaire

(plus de 70%), les achats se portant sur I'essence de chéne (pédonculé ou
sessile) et principalement sur la futaie ou haute futaie.

Chéne sessile

Chéne pédonculé
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Volume sur pied par région forestiére nationale (m3lkm2)
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Enjeu : maitriser le cout de la matiére 1€ qui représente

50% du prix d’une barriqgue tout en ne représentant en
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A Les défis techniques : accompagner et
rassurer les clients

Une commission technique a la Fédération depuis 2002

- Des réalisations a son actif :
2007 : Elaboration d’un Guide de Bonne Pratiques pour la profession
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v 2008 - 2012 : Etude IFV sur I'innocuité des barriques au regard du risque cancérigéne provenant des
dioxynes et furanes.

v

Veille réglementaire et technico-scientifique (surveillance des risques de contamination croisée)

2- Des expérimentations et travaux en cours :

v/ 2013 : Collaborative Inter-laboratoire : La 1°™ mise en circuit mondiale d’analyses des composés
halogénés (HAHP) sur la « matrice bois » en partenariat avec le BIPEA

v' 2014 : lancement de nouvelles expérimentation au sein du groupe national «Bois-Vin » de I'lFV :

- améliorer notre compréhension des impacts de la chauffe sur la disparition des composés
halogénés (HAHP)
- et affiner les taux de migration des éventuels contaminant du bois vers le vin



Rester compeétitif :

1/ grace a I'innovation :
v Innovation produits/service

v" Innovation structurelle

2/ grace a la maitrise des colts :
v’ Matiére premiére
v Le transport a 'export :

Les colits d’exportation (et d’importation) représentent pres de 10% du co(t final d’'un
fat, livré chez le client pour les pays les plus éloignés (ex. Australie), 5% pour les pays
les plus proches (Europe) :

— Colt de transport (de France au pays d’arrivée) = 50 % du colt d’exportation
total (pour pays les plus éloignés) -

— Frais de douane = 50 % (pour les pays les plus taxés), contre 5% du co(t total
d’exportation pour les pays les moins taxés (USA par ex.)

— Stockage (en attente de la livraison chez le client)

— Livraison chez le client



A L'attractivite du métier : transmettre le
savoir faire

* Les tonneliers impliqués dans la formation initiale : au travers
des syndicats régionaux qui font vivre 3 CAP par alternance

DEVOIR

et du TOUR de FRANCE

* Dans la formation continue : 'engagement des entreprises
vers la formation qualifiante

v Formation opérateur en tonnellerie
v Formation « chef d’équipe »



