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La caisse bois habille toujours
les grands vins du Bordelais

EMBALLAGE Stockée
chez soi ou bien en
vue chez un caviste,

la caisse bois a la cote.
Exemple a la Caisserie
Bordelaise, a Saint-
Médard-en-Jalles (33)

La caisse bois se porte bien, merci
pour elle. 'amateur de vin la cotoie
régulierement : quand elle est reli-
gieusement stockée en cave, quil
veut faire un cadeau, quand elle est
bien en évidence chez un caviste, ou
quielle fait réver, alignée par dizaines,
lors des foires aux vins des grandes
surfaces, une fois Fautomne ven.

«L'annéeclef est2000.Cemarché
de niche a prospéré avec la succes-
sion de grands millésimes & Bor-
deaux : 2005, 2010, 2015 puis 2016.
Les caisses bois sont indissociables
des bouteilles des grands chateau,
mais pas uniquement. On en four-
nit aussi pour des cuvées haut de
gamme d'autres propriétés, ou des
marques de négociants » explique
Thibault Chaperon. L'homme esta
latéte du groupe Caisserie Bordelaise
(1) leleader du secteur,dont lesiége
est installé depuis peu a Saint-Mé
dard-endalles, non loin de Bordeaux,
mais surtout aux portes duvignoble
médocain.

« Questiond’image »

En effet, pour les chateaux Mouton
Rothschild, Lynch-Bages ou Cosd'Es-
tournel, il est inimaginable d'en-
voyer du vin au bout du monde
dans un autre emballage que celui-
la. Standing oblige.« N'oublions pas
que les caisses bois, comme celles en
carton, sontavant tout un moyen de
transporter les bouteilles avecle plus,
de sécurité possible. Mais il est vrai
qulelles servent de plus en plus pour
la communication des chateaux.
Question dimage.»

On estime que 8 210 % de la pro-
duction bordelaise est condiionnée
delasorte.Surun marchéotiles fabri-
cants luttent au centime prés, il en
colite en moyenne2,5a 3 euros pour
la caisse de 6 bouteilles ;4 & 6 euros

Rt

SR

Bénédicte Eeau de Loménie (communication)} et Thibault Chaperon (dirécteur). PHOTOCLAUDE PETIT ¢ SO n

pour celle de12. De loin les deux for-
matsles plus courants. Mais il existe
des caisses pour deux, trois bou-
teilles. ..oudes magnums.

Devant le patron, dans de grands
hangars otil faut travailler Ihiver en
blouson, les ouvriers fonttourner les
machinesa plein régime. Il faut dire
que dans les quatre usines du
groupe, il sort en moyenne
35 000 caisses par jour. Faites en pin
maritime, elles viennenten kit de Ga-
lice (Espagne), « ot la matiére pre-
miére et le cotit de main-d'ceuvre
sont moindres .

Assembléesa lachaine, elles seront
surtout utilisées en Gironde ; les
deuxautresvignobles prospéres du
pays (Champagne, Cognac) préfé-
rant historiquemnent les coffrets a
base de carton. « Nous n'avons ja-
mais autant travaillé, pointe le res-
ponsable, mais on verra avec le mil-
lésime 2017. .. » Si le département,
cause du gel d'avril,accuse-40 % de
récolte, nombre de grands crus du
Médoc ont obtenu de bons rende-
ments. Ce qui n'est pas le cas en
SaintEmilionnais oudansles Graves.

Limagination au pouvoir

Dans le showroom de la société,
placealavariété des formesetautres
décorations des caisses. « Avec l'arri-
vée deresponsables marketing dans
les chateaux et I'mpératif de se dé
marquer et d'étre original, l'imagi-
nation est au pouvoir ces derniéres
années. Comme pour la création
d'étiquettes », remarque Bénédicte
Beau de Loménie, la responsable
communication. Le métier se dé-
poussiéreaussi un peu.

Premiére évolution notable, vu
Tenvolée des prixdes grands crus, la
caisse de six progresse, au détriment
de celle de 12 Les six bouteilles cou-
chées éfantdlamode,aulieududas
sique trois plus trois (sur deux ni-
veaux).«Letype d'intercalairesdans
la caisse, le dessus cloué ou en glis-
siére, les écussons ou les couleurs,
tout bouge » constate la spécialiste.
Au pointqueCaisserie Bordelaise af
fiche1 500 références au catalogue.
«Parfois, en ditnon. De plus, des cha-
reaux “s'emballent” dans la créa-

BOUTEILLE HABILLEE

Dans lunivers viticole, on dit « ha- ~
biller » une bouteille. Une fois remn-
plie et le bouchon mis, il faut la ren-
dre informative et agréable pour
convaincre un client. Premier point,
mettre une capsule de surbou-
chage, celle qui sera découpée pour
atteindre le bouchon (on parle de

« coiffe » en Champagne). Ensuite
l'étiquette, avec ses mentions obli-
gatoires (degré...), voire une con-
tre-étiquette au dos de la bouteille.
La caisse de conditionnement (car-
ton ou bois) vient au final.

tion. .. puisreculentalarrivéedu de-
vis.»

Marquage a l'encre « type brulé »,
4 chaud, avec ou sans relief, sérigra-
phieoulaser, lechoix estvaste. Pour-
vu que le rendu seit chic, personna-
lisé et que la caisse se repére au mi-
lieudesautres. Des clients exigeront
du bois sans nceud ou leur blason
apparaissant sur tous les cotés.

Letopdutop?Lefaireimprimerau
fond de la caisse pour étre vu en sor-
tantlesbouteilles; reprendre le con-
tenu des étiquettes du chateau sur
les extérieurs oy, encore plus fort,
qu'un propriétaire appose sa signa-
turesurun ¢oté, Comime un peintre
signerait son tableau. Ne parleton
pas d'art pour décrire tout ce travail
qui permet d'accoucher d'un grand
vin? Desamateurs devin plus prag-
matiquesTecycleront les caisses pour
ranger des (D ou-mieux-les mettre
sur leur vélo (2). Uneautre maniére
d'étre unartiste.
César Compadre

(1) Caisserie Bordelaiseemploie
100salariéssurquatresites:Libourne,
Arveyres,Cabanac-et-Villagrains(au
coeurdesGraves) et Saint-Médard-en-
Jalles._egroupeappartientauxfamilles
deLavauxet Despujol,parailleurs
propriétairesetnégociants.

(2)Voirlelivre « Caissesde Vin,Récup’
Oul'artderecyclerlescaissesenbois »
parAlexandraRagache. Editionsde
Saxe.100 pages,24,50€.



Annick


